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1. Frage:

Wer twittert hier?



2. Frage: 

Wer hat schon einmal einen Tweetup live mitgemacht?

a) vor Ort?
b) im Netz?
c) als Veranstalter?



3. Hasthag der Tagung:
#maitagung 

Hashtag im Workshop:

#mai13work 



Themen

OFF TOPIC: Wertigkeit von Twitter 

-----------------------------

a) Analyse „The digital YOU“

b) Planung (3-4 Wochen vor Tweetup)

b) Vorbereitung (2 Wochen vor Tweetup)

c) Durchführung (Tweetup)

d) Nachlese (Tweetup + 1 Woche)





Twitter Kennzahlen international:
Twitter ist momentan das am schnellsten wachsende soziale Netzwerk. Zwischen 
dem zweiten und vierten Quartal 2012 ist die Zahl der aktiven Nutzer um 40 Prozent 
gewachsen:
486 Mio Accounts, 288 Mio aktive Twitterer

http://globalwebindex.net/thinking/twitter-the-fastest-growing-social-platform-infographic/



Twitter Kennzahlen national (D):
November 2012 zählten die #webevangelisten ca. 825.000 Accounts, die in deutscher 
Sprache twittern (Okt 2011 waren es 50% weniger).







Twitter für Kultureinrichtungen:
• schneller und präziser Kommunikationskanal / 

Dialog mit Community, Echtzeit (live), mobil und niederschwellig

@Tate / @britishmuseum / @CentrePompidou
@hausderkunst / @lenbachhaus / @villastuck

Twitter-Formate (Kultur):
#askacurator 
#museummonday
#followamuseum
#MusMem
#tweetTHEevent (PK, Vortrag, Symposium)
#tweetup (#kukon, #kultup, #museup)



http://www.visitatio.de/



Was erwarten die Besucher 
von einem 
twitternden Museum?

http://www.museumnext.org/2010/blog/research-museums-on-twitter



http://mw2013.museumsandtheweb.com/paper/diving-into-the-museums-social-media-stream/

http://mw2013.museumsandtheweb.com/paper/diving-into-the-museums-social-media-stream/


A. Analyse des eigenen Zustands
Eigener Hashtag?  Mehrere Hashtags?

#tweetup #mehrwert #verbreitung #aufschrei
#streuung_in_etablierte_communities
-> Recherche sinnvoller und hilfreicher Hashtags

Google+, Instagram, Pinterest, Tumblr, Twitter
LinkedIn, Vine

Welche Hashtags sind für Sie geeignet oder relevant?

http://de.wikipedia.org/wiki/Google%2B
http://de.wikipedia.org/wiki/Instagram
http://de.wikipedia.org/wiki/Pinterest
http://de.wikipedia.org/wiki/Tumblr
http://de.wikipedia.org/wiki/Twitter
http://de.wikipedia.org/wiki/LinkedIn
http://de.wikipedia.org/wiki/Vine_(Software)


A. Analyse des eigenen Zustands

b) Meine digitale Community

Wer gehört zu Ihrer digitalen Community?
Wie aktivieren Sie ihre/eine geeignete digitale Community?



B. Planung

a) Themafindung (Datum, Uhrzeit)
Haus / Ausstellung / Ort / Institutionsübergreifend

b) Formatfindung
Twittersalon / Normaler Tweetup / Powerwalk
offener Tweetup <> geschlossener Tweetup (exklusiv)

c) Partnerwahl
Kulturkonsorten / KultUP / ….

d) Platzierung des Events im Gesamtprogramm des eigenen
Hauses

e) Exklusivität?
Thema / Ort / Rahmen / Service

f) Publikum!
Twitterer / Blogger / Mitgeher / Presse





C. Vorbereitung

a) Aktivieren der Communities
Posting in 2.0 / Pressearbeit /  Inhouse
Influencer und Celebrities

a) Materialrecherche, -produktion und -vorbereitung
„digitalen Content sammeln“

b) Netzzugang im Haus und auf der Strecke?
WLAN, WIFI, Netzempfang

c) Fotoerlaubnis geklärt oder an Strecke angepasst?
d) Guide vorbereiten
e) Munitionierung 

(„Entwurf versus vorprogrammierten Tweet“)
f) Einladung 



D. Durchführung



D. Durchführung

a) Twitterwall

1. http://www.tweetwally.com/
2. http://visibletweets.com/
3. Embed: http://kulturkonsorten.de/imt13-bundesweiter-

tweetup (Website)

http://www.tweetwally.com/
http://visibletweets.com/
http://kulturkonsorten.de/imt13-bundesweiter-tweetup
http://kulturkonsorten.de/imt13-bundesweiter-tweetup


D. Durchführung

b) „Welcome“

c) Moderation / Thema erklären

d) Dialog mit externen Teilnehmern / Fragen aufnehmen

e) Stationen / Führungsroute erklären

f) „Good bye“

g) Monitoring (vorab starten)
http://www.tweetarchivist.com/
„Trending Topic“

h) Fotos machen / Useraccounts sammeln

http://www.tweetarchivist.com/


D. Durchführung
Tweetup versus klassischer Social Media User



E. Nachlese

a) Blogger mit eigenständiger Nachlese

b) Auswertung über Tools wie:
www.thearchivist.com
www.twitwheel.com
www.socialping.com 
www.socialcollider.net

c) Dokumentation
1. Tweetarchiv: http://storify.com/
2. Fotodokumentation „Atmosphäre“: 

Website, Blog, Flickr, Pinterest, etc.
3. Video 

d) Eigene Nachlese

e) Content in Web 2.0 streuen

http://www.thearchivist.com/
http://storify.com/


F. Don‘t forget

Twitter ist eine externe, nicht kontrollierte Plattform:
Downtime, Wartung, Spam
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•Mukomuc – Twittern in Museen in Bayern / KultUp – Twittern in 
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• Ulrike Schmid, Ein Tweetup für die Kultur, 2012 
http://de.slideshare.net/UlrikeSchmid/eintweetup-fr-die-kultur

http://dhdhi.hypotheses.org/1072
http://www.museumnext.org/2010/blog/research-museums-on-twitter
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Der Workshop wurde gehalten anlässlich der MAI-Tagung 2013 am 23./24. Mai 2013 in der Kunst-
und Ausstellungshalle der Bundesrepublik Deutschland, Bonn.

Die MAI-Tagung 2013 ist eine Kooperationsveranstaltung des LVR-Fachbereichs Kultur, 
des LVR-Archivberatungs- und Fortbildungszentrums sowie der Kunst- und Ausstellungshalle 
der Bundesrepublik Deutschland. 

Weitere Informationen unter:
www.mai-tagung.de

Anmeldung für den Newsletter:
www.mai-tagung.de/MAI-Ling
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