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Zu Anfang:
Wer ist „bill kaulitz“???



Status Quo Suchmaschinen

• Marktführer: Google dominiert zur Zeit deutlich den Suchmaschinen-
Markt (sowohl national als auch international)

• Duden.de: goo|geln <sw. V.; hat> [zu: Google® = Name 
einer Suchmaschine]: Internetrecherchen mithilfe einer 
Suchmaschine durchführen: ...

• Verfolger: Yahoo und MSN gewinnen nur langsam Marktanteile

• Marktbegleiter: AOL, T-Online, Web.de, AltaVista, Lycos, Freenet, 
Metager



Nutzung von Suchmaschinen

Anmerkung:
Diese Abfrage bei webhits.de
ist vom 7.7.05 die Ergebnisse 
vom Mai 2006 unterscheiden
sich nur unwesentlich.



Google und nichts anderes ?

lokales.suche.web.de



Gekaufte
Suchanzeigen

Organischer
Suchindex

Aufbau von Google – bezahlt nicht bezahlt?



Erfolgsfaktoren für Suchmaschinen-
optimierung

• Google, MSN und Yahoo indexieren und bewerten eine Website 
anhand von vielen verschiedenen Faktoren.

• Die wichtigsten Faktoren sind:
– Seitentitel (Metatags Keywords und Description haben nur noch 

wenig Relevanz)
– Seiteninhalt - Content ist Trumpf
– Suchbegriffe - Achten Sie auf die relevanten Begriffe
– Verlinkungen - Vernetzen Sie sich mit Link-Partnern
– Erfolgskontrolle - Prüfen Sie Ihre Logfiles auf Suchmaschinen-

Aktivitäten
– Keine Spielereien - Verzichten Sie auf Flash-Websites und 

Javascript-Navigationen
– Kein Spam - Verzichten Sie auf Schummeleien wie „versteckte“ 

Inhalte, Link-Farmen oder tausende ähnliche Doorway-Seiten
– Weitere Infos unter www.suchmaschinen-styleguide.de



Googles Welt (besteht nicht nur aus Suche)

www.google.de/analytics
Analyse-Dienst für Webseiten-Zugriffe

http://base.google.com
Kleinanzeigen-Börse

www.blogger.com
Plattform für Online-Tagebücher/Blogs

http://desktop.google.com
Suchmaschine für Dateien auf dem eigenen PC

http://earth.google.com
Satelitenfotos / Software

http://froogle.google.de
Online-Shop Suche / Preisvergleich

http://mail.google.com
E-Mail-Dienst

http://maps.google.com
Satellitenbilder und Landkarten

www.google.de/xthml
Websuche für Handys

http://news.google.de
Nachrichten-Suche

http://pages.google.com
Online-Website-Editor

http://picasa.google.com
Bildbearbeitungsoftware

http://books.google.de
Digitale Büchersuche

www.google.de/language_tools
Übersetzungstool

http://toolbar.google.com
Browsererweiterung

http://video.google.com
Online-Video-Börse

Google Reader
RRS Reader

Google Calendar
Online Kalender

Google Orkut
Personalisierung

http://www.google.de/analytics
http://base.google.com/
http://www.blogger.com/
http://desktop.google.com/
http://earth.google.com/
http://froogle.google.de/
http://mail.google.com/
http://maps.google.com/
http://www.google.de/xthml
http://news.google.de/
http://pages.google.com/
http://picasa.google.com/
http://books.google.de/
http://www.google.de/language_tools
http://toolbar.google.com/
http://video.google.com/


Warum ist Suchmaschinen-Marketing 
so schwierig?



Weil bei jeder Suche ein neuer 
Suchbegriff kommt!



http://searchmarketing.yahoo.de/de_DE/rc/srch/index.php#

Google Keyword Tool:
https://adwords.google.de/select/KeywordToolExternal



Suchanfragen in
Yahoo im April 06



Suchanfragen in
Yahoo im April 06



Suchanfragen in
Yahoo im April 06



g

www.google.de/trends

Beispiel 1: Verlauf der
Suchanfragen für 
„da vinci code“, „sakrileg“ 
und „mona lisa“

Beispiel 2: Verlauf
für museum und moma

http://www.google.de/trends


Wie betrachtet ein Nutzer die Suchmaschine und 
seine Suchtreffer?



4 Suchtypen

• „Scan and Clickers“ = User klicken direkt auf den ersten 
Suchtreffer und entscheiden dann ob es ein guter oder 
schlechter Treffer ist.

• „2 Step Clickers“ = User betrachten die Top 5 
Suchtreffer bei keinem guten Ergebnis noch die Top 10.

• „Deliberate Researchers“ = User analysieren die Top 10 
Suchtreffer und lesen Titel und Beschreibung genau 
durch. Häufig wird auf die zweite Treffer Seite 
gesprungen.

• „1,2,3 searchers“ = User betrachten Suchtreffer für 
Suchtreffer und springen bei Interesse direkt auf die 
Website.

Enquiro Studie „Into the Mind of the searcher“, 2003/2004



Eyetracking Google 
Search Results
http://blog.eyetools.net

Was ist für den 
Suchenden relevant?
Abhängig von Keyword
und Suchtreffern!

http://blog.eyetools.net/


Warum Google nicht immer erste Wahl ist

• Google aber auch Yahoo und MSN sind Such-
Generalisten.

• Google versucht jede Suchanfrage möglichst genau zu 
beantworten.

• Je allgemeiner die Suchanfrage oder weitläufiger das 
Themenumfeld ist, desto schwieriger wird dies.

• Der Sucher muss lernen seine Suchanfrage einzugrenzen 
und zu präzisieren.









Beispiel „francis bacon“
Von 8 Millionen
auf 32.000 Treffer
mit einer 4 Wort
Suchanfrage in
drei Schritten.



Regionale Suchen sind sinnvoll

• Fokussierung auf das Naheliegende

• Regionalen Überlick:
– Geschäftsadressen
– Hotels und Restaurants
– Museen und Galerien

• Regionale Websites sind:
– www.dasoertliche.de, www.gelbeseiten.de, 

www.goyellow.de, www.suchen.de, www.qype.com

http://www.dasoertliche.de/
http://www.gelbeseiten.de/
http://www.goyellow.de/
http://www.suchen.de/
http://www.qype.com/


Beispiel:
Museen in Köln
Treffer „Schokoladen-
museum“



Themen-Suchen sind sinnvoll

• Themen-Suchen konzentrieren sich auf ein 
eingegrenztes Themen-Umfeld.

• Die themenrelevanten Websites gehen in der Daten-
Wüste eines Google nicht unter.

• Suchanfragen können speziell mit den Inhalten der 
themenrelevanten Websites abgeglichen werden –
Streuverluste werden minimiert.

• Der Suchende kommt schneller zu seinem Ergebnis.





Museum-Suche.de

• Themenbezogene und regionalisierte Suche für Museen 
in Deutschland.

• Museums- und Kulturinteressierte erhalten alle 
relevanten Ausstellungs- und Veranstaltungs-
informationen inkl. der Anschrift, Öffnungszeiten und 
Stadtplaninformationen.

• Betreiber einer Museum-Website erhalten eine 
kostenlose Suchschnittstelle für die eigenen Website-
Inhalte und können diese auf der Website integrieren. 



Beispiel „francis bacon“
Liefert zur Zeit
8 Treffer und verweist
direkt auf die nächste
Ausstellung in 2006

francis bacon



Ausblick und Empfehlungen

• Für Museum- und Kultur-Websites bieten Suchmaschinen 
ein großes Besucher-Potential.

• Die Interessenten recherchieren vorab über Google
und Co.

• Die Optimierung für Websites sollte im Mittelpunkt der 
Online-Marketing-Aktivitäten stehen, da hierüber „neue“ 
Interessenten gefunden werden.

• Themenrelevante Suchmaschinen und Regionale Suchen 
werden zukünftig immer wichtiger.



Zum Ende:
Wer ist „bill kaulitz“???



Bill Kaulitz, der Sänger von Tokio Hotel



Obwohl die Nutzer nach
Bill Kaulitz suchen, wird
auch auf die Anzeigen mit 
Immobilien aus Kaulitz
oder Comics von Bill geklickt, was
nicht wirklich relevant ist. Hier ist
eine regelmäßige Kontrolle wichtig.



Vielen Dank, Fragen?
www.luna-park.de
c.vollmert@luna-park.de

http://www.luna-park.de/
mailto:c.vollmert@luna-park.de


Der Vortrag wurde gehalten anlässlich der MAI-Tagung 2006
am 18./19. Mai 2006 in der Berlinischen Galerie – Landesmuseum für 
Moderne Kunst, Fotografie und Architektur 

Die Tagung wurde veranstaltet durch das 
Fortbildungszentrum Abtei Brauweiler
Rheinisches Archiv- und Museumsamt
LANDSCHAFTSVERBAND RHEINLAND

Weitere Informationen unter:
www.mai-tagung.de

Anmeldung für den Newsletter:
www.mai-tagung.de/MAI-Ling

http://www.mai-tagung.de/
http://www.mai-tagung.de/MAI-Ling
http://www.mai-tagung.de/MAI-Ling
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