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Ziele der Suchmaschinenoptimierung

• Für die Website lassen sich folgende Ziele durch die 
Suchmaschinenoptimierung festlegen:

– Erhöhung des Traffics über Suchmaschinen

– Steigerung der Top 10 Platzierungen bei den 
relevanten Keywords

– Optimale Indexierung nicht nur bei Google, sondern 
auch bei Yahoo und MSN



Status Quo bundeskunsthalle.de in Google



Schritte zur erfolgreichen
Suchmaschinenoptimierung

Die 7 Folien zum Suchmaschinen-Glück
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Schritte zur erfolgreichen 
Suchmaschinenoptimierung - 1

• Prüfen Sie ob die Website in Google (Yahoo und MSN) 
vorhanden ist und wie viele Seiten indexiert sind 
(site:www.website.de).

• Prüfen Sie ob die Website mit dem Museumsnamen 
unter den Top 10 gefunden wird.

• Prüfen Sie in Google (Yahoo und MSN) wie viele Links 
auf die Website verweisen.
(link:www.website.de)
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204.000 Seiten im Google 
Index
Stand: Mai 2006
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Schritte zur erfolgreichen 
Suchmaschinenoptimierung - 2

• Prüfen Sie mit welchen Keywords die Website gefunden 
werden sollte und welche Keywords gesucht werden.
(Yahoo und Google Keyword Tool)

• Definieren Sie die Top25 Keywords mit denen die 
Website gefunden werden soll.

• Prüfen Sie kontinuierlich die Top25 Keywords in Google
(Yahoo und MSN) auf ihre Platzierung unter den Top30 
Positionen.
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Schritte zur erfolgreichen 
Suchmaschinenoptimierung - 3

• Prüfen Sie ob die Website Seitentitel (Title), MetaTag
Keyword und Description pro Seite enthält.
(Seiten-Quelltext)

• Aufbau Seitentitel individuell für jede Seite „ Ausstellung, 
Museumsname, Museum Stadt“.

• Aufbau Keyword und Description einheitlich pro 
Kategorie/Bereich „Top 10 Keywords“ „Kurzer 
Beschreibungstext max. 200 Zeichen“.
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Schritte zur erfolgreichen 
Suchmaschinenoptimierung - 4

• Prüfen Sie ob die Website Links per Javascript oder 
Flash-Navigation nutzt. Alle Links sollten optimal als 
HTML-Befehl gesetzt werden.

• Prüfen Sie ob die Website übermäßig viel Grafiken 
einsetzt. Alle Grafiken sollten einen beschreibenden „Alt-
Tag“ enthalten. Texte als Grafiken werden nicht als 
Content erkannt

• Prüfen Sie ob die Website SessionIDs oder dynamische 
IDs einsetzt. Suchmaschinen können diese nicht korrekt 
bewerten – es ist keine gute Platzierung möglich.
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Schritte zur erfolgreichen 
Suchmaschinenoptimierung - 5

• Prüfen Sie ob die Website in Verzeichnissen wie 
Dmoz.de/Dmoz.org, Web.de, Meinestadt.de platziert ist. 
Je mehr Verzeichniseinträge die Website erhält, desto 
positiver wirkt es sich auf die Platzierung aus.

• Prüfen Sie ob alle freien Inhalte frei zugänglich sind. Alle 
Bereiche mit Registrierung können von Suchmaschinen 
nicht indexiert werden.

• Prüfen Sie ob Presse-Mitteilungen und Newsletter auf 
der Website vorhanden sind. Diese enthalten meist gut 
optimierten Suchmaschinen-Content.
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Schritte zur erfolgreichen 
Suchmaschinenoptimierung - 6

• Prüfen Sie die Webserver-Logfiles auf Gesamtzugriffe, 
Zugriffe über externe Links und Suchmaschinen und auf 
Keywords. Eine kontinuierliche Analyse zeigt den 
Optimierungserfolg auf.

• Prüfen Sie die Webserver-Logfiles auf Suchmaschinen-
Robot-Aktivitäten wie Googlebot, Yahoo Slurp, msnbot. 
Die Robots zeigen ob und auf welche Inhalte durch 
Suchmaschinen erfasst wurden.

• Prüfen Sie ob die Website eine Robots.txt enthält. Diese 
weißt die Suchmaschinen auf Besonderheiten hin.
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Top 40
Suchbegriffe im April 2006
Quelle: Webserver-Logfile
bundeskunsthalle.de
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Top 30
Externe
Links im April 2006
Quelle: Webserver-Logfile
bundeskunsthalle.de
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Robot-Aktivitäten
auf bundeskunsthalle.de im
März 2006
Quelle: Webserver-Logfile bundeskunsthalle.de
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Schritte zur erfolgreichen 
Suchmaschinenoptimierung - 7

• Fügen Sie eine Sitemap mit HTML-Links für Ihre Website 
mit den Kategorien und Ausstellungen ein. Diese werden 
von Suchmaschinen positiv genutzt.

• Platzieren Sie relevante Keywords (z.B. Ausstellung) als 
Link auf Ihrer Seite und als Verlinkung von anderen 
Websites. Keywords in Links werden zur Zeit sehr positiv 
für die Platzierung gewertet.

• Achten Sie bei der Website-Homepage auf den Einsatz 
von relevanten Inhalten und nicht nur „schönen“ 
Grafiken
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Weitere Infos:

• www.suchmaschinen-styleguide.de

• Search Engine Marketing – Mike Moran and Bill Hunt

• Suchmaschinenoptimierung – Stefan Karzauninkat und 
Tom Alby

• www.museum-suche.de / Einbindung erfolgt über 
Markus Vollmert – m.vollmert@luna-park.de

http://www.suchmaschinen-styleguide.de/
http://www.museum-suche.de/
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Vielen Dank, Fragen?
www.luna-park.de
c.vollmert@luna-park.de

http://www.luna-park.de/
mailto:c.vollmert@luna-park.de
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Der Workshop wurde gehalten anlässlich der MAI-Tagung 2006
am 18./19. Mai 2006 in der Berlinischen Galerie – Landesmuseum für 
Moderne Kunst, Fotografie und Architektur 

Die Tagung wurde veranstaltet durch das 
Fortbildungszentrum Abtei Brauweiler
Rheinisches Archiv- und Museumsamt
LANDSCHAFTSVERBAND RHEINLAND

Weitere Informationen unter:
www.mai-tagung.de

Anmeldung für den Newsletter:
www.mai-tagung.de/MAI-Ling

http://www.mai-tagung.de/
http://www.mai-tagung.de/MAI-Ling
http://www.mai-tagung.de/MAI-Ling
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