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Ab jetzt werden Museen „einkreisbar“
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Museen das nutzen
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erkunden, ausprobieren, experimentieren
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Vergleich Google+ und Facebook?
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Die Grundprinzipien von Google+

- einfaches Verwalten von Profil und Seiten

- „abonnement“- statt „beziehungs“-orientiert

- klare Strukturen, minimales Design

- einfache Handhabbarkeit, mobile Nutzung

- Verbindung mit vielen Google-Diensten
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Zusammengefasst: Das Plus an Google+

- Zielgerichtetes Streuen von Infos durch Kreise

- Suchen und Teilen von Infos durch Sparks

- Videochat mit mehreren Usern durch Hangouts

- Suchmaschinenoptimierung durch Google-Listung

- Schlagwortsuche durch das offene System
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5. Google+ und deutsche Museen

- Start von Google+ im 06/2011 bzw. 09/2011,
Funktion der G+Pages seit 11/2011

- 35 - 45 Museen in Deutschland mit G+Page

- ähnliche Beitragsstrukturen wie bei Facebook

- die meisten Museen zeitnah angemeldet

- neue Funktionen wie Hangouts werden bislang
nur zum Teil genutzt
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Fazit: Oder: Braucht man Google+ wenn man 
bereits Facebook nutzt?

- Ausprobieren!

- Wenn Sie noch kein Social Media nutzen, über-
legen Sie sich, was Sie in der Social Media-Welt 
machen wollen/leisten können.

- Wozu wollen Sie Google+ (und die anderen
Netzwerke) nutzen? Welche Technologien
benötigen Sie für Ihren Social Media-Auftritt?

- Sind vielleicht andere Netzwerke/Technologien
spannender für Ihr Museum?
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Frage: Wo ist Ihre Zielgruppe?
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Vielen Dank für Ihre Aufmerksamkeit und Ihr Interesse!
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