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Der Internationale 
Museumstag  
und sein Aktionstag 
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Der Internationaler Museumstag  
 
•  seit 1977 
•  Der Internationale Museumstag wird jährlich vom Internationalen 
    Museumsrat ICOM ausgerufen und findet in diesem Jahr bereits     
    zum 37. Mal statt.  
 
•  Ziel des Aktionstages ist es, auf die thematische Vielfalt der Museen 
– in Deutschland sind es z.B. mehr als 6.500 Museen – aufmerksam  
    zu machen.  
 
• „Für Besucher“ und „für Museen“ 
 
•  Bundesweites Projekt + Deutschsprachige Länder gemeinsam 
(GER/AU/CH) 
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Aktionstag um den 18. Mai 
 
Jeder Aktionstag mit eigenem Motto: 
•   2013 „Vergangenheit erinnern - Zukunft gestalten: Museen machen mit!“ 
  
•   2014 „Sammeln verbindet - Collections Make Connections“  
    es beteiligten sich 1.830 Museen deutschlandweit und etwa 35.000 
Museen  
    weltweit 
•   international  
 

Seit 2013 auch mit Projekten im digitalen Raum 
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Das „Social Media Projekt“ 
des IMT 
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Chronologie des „Social Media 
Projekts“ 
 
 

2013 

• Projektfindung und Start  
• Launch der Plattformen und Accounts (Perspektive: 

national) 
• Hashtag einführen und etablieren: #IMT13/14/… 

2014 
• Ausbaus und Verstetigung 
• #myCollection14 (Perspektive: international) 
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Etablierung von Social Media Plattformen  

Das „Social Media Projekt“ des IMT 
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Stärkung der Marke IMT 

Etablierung des IMT als zentrale  
Informationsplattform 
im digitalen Raum  

Etablierung von Social Media Plattformen  

Etablierung eigener digitaler Community  

Vernetzung mit der Museumslandschaft  
im digitalen Raum national/international 

                & den Museumsbesuchern über den IMT 

Verbreitung und „Befeuerung“  
 innerhalb der Zielgruppen  

Sichtbarkeit des Jahresthemas 

Das „Social Media Projekt“ des IMT - Ziele 
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Die Partner des IMT im Projekt 
 
 
 
 
 
 

Regionale Museumsorganisationen  
und regionale Museumsämter in Deutschland 
  
Museen 
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Museums
-orgas 



Das „Social Media Projekt“ des IMT : 
Plattformen, Ansätze und Strategie 
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Das „Social Media Projekt“ des IMT : 
Plattformen, Ansätze und Strategie 
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Ausgangslage 2013 
 
 
 



Das „Social Media Projekt“ des IMT : 
Plattformen, Ansätze und Strategie 
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Ausgangslage 2013 
 
•  Website nicht für Web 2.0 vorbereitet: kein Social Sharing, kein RSS für  
   Push-Informationen 
•  Website nicht für mobile User vorbereitet:  
    kein responsive design 
•  Digitales nicht in klassische Kommunikation eingebunden 
•  Keine Kommunikation im Bereich der Sozialen Medien, kein QR-Code etc. 



Das „Social Media Projekt“ des IMT : 
Plattformen, Ansätze und Strategie 
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Ausgangslage 2013 
 
•  keine aktive Nutzung weiterer Instrumente (keine Ressourcen) 
•  keine weiteren Plattformen 
•  keine online Strategie oder Community 
•  kein Monitoring, Reporting 
• keine Positionierung im digitalen Raum  
 
 
 
 
 



Website 
„Das Herz: 
vertiefen und 
inspirieren“ 
 
Master- 
Aggregator 

Twitter 
Live Communication 
„informieren und 
teilen“ 
#IMT14 
#myCollection14 
#tweetup 

Facebook 
„informieren 
und teilen“ 
Interner und 
externer 
Dialog 

Instagram 
„identifizieren und teilen“ 
Medium: Bilder 
#myCollection14 
#IMT14 

Pinterest 
„identifizieren, 
dokumentieren und 
teilen“ 
Sub-Aggregator 
Medium: Bilder 
#myCollection14 

Newsletter 
„informieren 
und 
zirkulieren“ 
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2013: 
Tweetup und Blogparade 
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http://kulturkonsorten.de/imt13-bundesweiter-tweetup


 

Blogparade 
 
39 Beiträge: 37 große, mittlere 
und kleine Häuser sowie zwei 
Kooperationspartner des IMT 
haben gebloggt 
 
Zeitraum: 22.03. – 30.04.13 
Thema: „IMT 13 – wir machen 
mit“ 
 
Aufruf: http://bit.ly/1g8NAky 
Zusammenschau auf Pinterest 
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http://www.pinterest.com/museumstag/imt13-blogparade/
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Tweetup 
 
Bundesweiter Tweetup 
20 Museen aus ganz 
Deutschland 
 
Thema: „Hier und Jetzt“ im 
Kontext des Mottos 
„Vergangenheit erinnern – 
Zukunft gestalten“ 
 
Datum: 12. Mai 2013  
#IMT13 
 

http://www.pinterest.com/museumstag/imt13-tweetup-am-12mai/
http://kulturkonsorten.de/imt13-bundesweiter-tweetup


 

Tweetup 
 
Bundesweiter Tweetup 
20 Museen aus ganz Deutschland 
 
Thema: „Hier und Jetzt“ im Kontext  
des Mottos „Vergangenheit 
erinnern – Zukunft gestalten“ 
 
Datum: 12. Mai 2013  
#IMT13 / 4.000 Tweets  
 
Reichweite:     839.104 (Unique 
Reach) 
 
     4.833.226 (Absolute 
Reach) 
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2014: 
#myCollection14 
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• Bildbasierte Crowdsourcing Aktion:  
– #myCollection14 (mit internationaler Ausrichtung) 
– Hauptmedium: Twitter (178 twitternde Museen in D) 
– Gleichwertigkeit der Teilnehmer:  

Große und kleine Museen, Privatpersonen, Institution, alle 
Themen, 
viele Medien 

– Aggregatorenseite führt alles zusammen: 
http://museumstag.de/digital 
 

• Streuung und Teilnahme des @museumstag in 
museumsrelvante Formate und Communities: 
– #museumWeek 
– #WhyILoveMuseums 
– #СпросиКуратора  (russ. #AskaCurator) 
– #digitalinvasions #datainv 
– #museumSelfie MAI Tagung 2014 Greisinger / Gries 



www.museumstag.de 

Bild 
Text 
Video Aggregatorenseite 

www.museumstag.de/digital 

Crowdsourcing 
Aktion über 
#myCollection14 

http://www.youtube.com/watch?v=84KwUVba8cY
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Aggregator 
 
 

www.museumstag.de/digital  

http://museumstag.de/digital
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Aggregator 
 
 

http://museumstag.de/digital
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#myCollection1
4 
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• Verselbstständigung der digitalen Aktionen: 
– Tweetups etc. organisieren die Museen selbst , z.B. Museum 

Ludwig Köln, Dortmunder-U, Marta Museum Herford, Museum 
im Deutschhof Heilbronn, Rundfunkmuseum Fürth, … #imt14 
#kmufe #martatweetup… 
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Ergebnisse und Ausblick 
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Zum Vergleich: #myCollection14 vor dem Aktionstag am 18. Mai 
2014 = 1.591 Tweets und Reichweite = 1.6 Mio 
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Zum Vergleich: #imt14 vor dem Aktionstag am 18. Mai 2014 
= 1.880 Tweets und Absolute Reach 2.2 Mio. 
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Internationaler  
Vergleich 
 
 

Der International Museum Day – ICOM International kommunizierte 2014 den Hashtag #IMD2014 
Weitere Informationen: http://network.icom.museum/international-museum-day 
sowie die Handreichung für Museen 

http://network.icom.museum/fileadmin/user_upload/minisites/imd/posters/130821_IMD2014_museums_kit_ENG_01.pdf
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„Kunst wird zu Wissen, 
  wenn man es teilt“ 
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Dr. Christian Gries 
Studium der  Kunstgeschichte, Geschichte und 
Klassische Archäologie an den Universitäten Trier und 
Augsburg. 1996 Promotion und Ausbildung zum 
Medienentwickler. Mehrjährige Projektarbeit für Museen, 
Galerien und Privatsammler. Seit 2000 Geschäftsführer 
der Internetagentur Janusmedia (München) und 
Spezialisierung auf die Beratung, Konzeption und 
Entwicklung von digitalen Kommunikationsinstrumenten 
für Kultureinrichtungen und Medienunternehmen. 
Gründungsmitglied der Kulturkonsorten und Mitinitiator 
bzw. -veranstalter der Tagung “aufbruch. museen und web 
2.0” 2011/ 2012 und des stARTcamps München. Seit 
2010 Betrieb des Blog http://blog.iliou-melathron.de über 
„Museen und Web 2.0“. Seit WS 2013/14 Lehrauftrag an 
der Ludwig-Maximilians-Universität im 
Schwerpunktbereich „Socialmedia und Museen“. 
 
Dr. Christian Gries, Kulturkonsorten GbR, 
Rothmundstraße 6 
80337 München, gries@kulturkonsorten.de 
www.kulturkonsorten.de 
 

Sybille Greisinger M.A. 
Studium der Kunstgeschichte, Philosophie und 
Pädagogik an der TU Karlsruhe, der FU Berlin sowie 
der Universität zu Köln. 2003-2005 kuratorische 
Tätigkeit im Rahmen eines Kooperationsprojektes der 
LMU mit den Bayerischen Staatsgemäldesammlungen. 
2005-2007 Online-Redaktion beim „arthistoricum.net“ 
am Zentralinstitut für Kunstgeschichte. Seit 2006 an der 
Landesstelle für die nichtstaatlichen Museen in Bayern 
im Bereich Öffentlichkeitsarbeit, Publikationen und 
Internet tätig. Mitorganisatorin der Social Media Tagung 
„aufbruch. museen und web 2.0“ 2011/2012 (München) 
sowie der stARTcamps München. Seit 2012 Mitglied im 
Netzwerk der „Kulturkonsorten“. Online-Redaktion des 
Internationalen Museumstags #IMT13 und #IMT14. 
 
Sybille Greisinger M.A., Landesstelle für die 
nichtstaatlichen Museen in Bayern, Alter Hof 2, 80331 
München, Fon 089 210140 38, 
Sybille.Greisinger@blfd.bayern.de 
www.museen-in-bayern.de 
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Dieser Vortrag wurde gehalten anlässlich der MAI-Tagung 2014 am 22./23. Mai 2014 
im Weltkulturerbe Völklinger Hütte, Saarland. 
  
Die MAI-Tagung 2014 ist eine Kooperationsveranstaltung des LVR-Fachbereichs Kultur,  
des LVR-Archivberatungs- und Fortbildungszentrums 
sowie des Saarländischen Museumsverbandes und des Weltkulturerbes Völklinger Hütte. 
 
 
 
Weitere Informationen unter: 
www.mai-tagung.de 
 
Anmeldung für den Newsletter: 
www.mai-tagung.de/MAI-Ling 
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