
Erkenntnisse zur 
Interaktion in den 

sozialen Netzwerken  

Sofia Tuchard, Museum Schloss Moyland 
Nina Schulze, Museum Schloss Moyland 
Anke von Heyl, Kultureventbuero 



 

„Was sagt uns Beuys heute?“ 
  

30. Todestag Joseph Beuys  
23.1.2016 

Ausgangspunkt 

Ziel 
Aufmerksamkeit im Netz für 
die Podiumsdiskussion 
anlässlich des 30. Todestages 
von Joseph Beuys 

 
  

Foto: © Leemage / Laurence Sudre 



Teamarbeit 

• Marketing/PR 
 

• Vermittlung 
 

• Social Media Expertin 



Joseph Beuys: „Ich bin ein Sender.“  



Er war ein analoger Netzwerker 
und medienaffiner Künstler. 

Foto: Ute Klophaus © bpk, Berlin 2016 
 

Beuys brachte den Begriff des 
Sozialen in die Kunstwelt und war 

selbst ein soziales Medium. 



Zudem sagte er: „Denken ist bereits Plastik.“ 



Was also ist sein immaterielles 
Hauptwerk, die Soziale Plastik?  

„Every human being is an artist, a freedom being, 
called to participate in transforming and reshaping 
the conditions, thinking, and structures that shape 

and inform our lives.“ 



… liefert heute noch Denkanstöße. 
 



Beuys´ Ideenwerk 
muss…  

Raus aus dem 
Museum! 

 
 

Rein in die 
Gesellschaft! 

… damit es weiter 
diskutiert werden kann. 

Foto: Lokomotiv.de 



Twitter 
• Gespräche führen 
• Netzwerk als Stärkung  
• Verdichtung von Themen 
• Traffic und Grundrauschen 
• Hashtag-Storytelling 
• #beuysheute #beuysundich 
• Live-Twittern 



Impuls:  
„Wenn ich an Beuys denke,  
dann denke ich an …“ 

 
Laufzeit insgesamt  
6 Wochen 
 

#beuysheute 



Weitere 
Impulse 
 
Auch die Direktorin macht 
mit bei der Aktion: Wenn ich 
an Beuys denke … 
 
Bezüge zu Themen aus 
dem Alltagsleben. 

 



Mitdenken 
 
Weiterdenken 



Die Leichtigkeit 
des Seins 
 
Humor als wichtiger 
Motor für die Lust  
zur Partizipation! 



#beuysundich 
 
USER GENERATED 
CONTENT 



Verwertung von 
bereits vorhandenem 
Content 



Podiumsdiskussion 

Live-Twittern mit 
parallelen 
Gesprächen im Netz 



• Niederschwellige Angebote machen  
 

• Impulse geben 
 

• Influencer einbinden 
 

Motivationsfaktoren 



Werbung/PR 



• über 400 Tweets  
• ca. 100 Accounts 
• 3 mal mehr Tweet-

Impressionen  
• 4 mal mehr Tweets 
• 5 mal mehr Erwähnungen 
 
 

 



Trending Topic 
 

 



Presse 



Online-Medien 





Website/Landingpage 



Wir erhofften uns… 
 
 
• Aufmerksamkeit für unsere Podiumsdiskussion/                                          

Veranstaltung zum 30. Todestag Joseph Beuys 



Ergebnis 
Erreicht haben wir… 
 
• Vernetzung und Dialog mit Besuchern/Kollegen/Medien  
• Besuch der Veranstaltung und des Museums 
• Steigerung Reichweite/Bekanntheit 
• Mediale Präsenz 
• #beuysheute und #beuysundich sind gesetzt 

 
 





Und jetzt Sie 
 

„Bei der 
#maitagung  
denke ich an…“ 
 
 

Foto: © Leemage / Laurence Sudre 





 

Dieser Vortrag wurde gehalten anlässlich der MAI-Tagung 2016 am 30./31. Mai 2016 im Internationalen Maritimen 
Museum Hamburg. 
Die MAI-Tagung 2016 ist eine Kooperationsveranstaltung des LVR-Fachbereichs Regionale Kulturarbeit, dem 
Internationalen Maritimen Museum Hamburg und des LVR-Archivberatungs- und Fortbildungszentrums. 
 
Weitere Informationen unter: 
www.mai-tagung.de 
 
Anmeldung für den Newsletter: 
www.mai-tagung.de/MAI-Ling 
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