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Das NAVI-Projekt

Das NAVI-Projekt am MfN: ,Neue Ansatze der Verwertung und Wissenskommunikation In Forschungsmuseen®
BMBF-Verbundprojekt mit Deutschem Schiffahrtsmuseum
| aufzeit 1.7.2015 - 31.8.2018

Analyse der Moglichkeiten einer Verwertung und Ermittiung der daraus erwachsenen Anforderungen an Prozesse
nach Innen und auften

Z1el: Hanalungsempfehlungen fiir die Verwendung digitaler Inhalte

Hanalungsleitfaden und ausfunriiche Publikation der Projektergebnisse: Herbst 2018
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Das NAVI-Projekt
Definitionen

Was meinen wir mit Verwertung?

Verwertung digitaler Innalte meint den Prozess, digitale Inhalte, die In einem Forschungsmuseum entstenen, zur
Anwendung zu bringen oder zur Anwendung bereitzustellen.

Was sind ,,digitale Inhalte*“?

Medien: Bild, Ton (Tierstimmenarchiv), Video, 3D-Daten, auch Texte aus Ausstellungen, Bildung und

Vermittlung,...
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Strukturierungshilfe

Angebote

\Was bieten Sie an?
Was macht Sie einzigartig?
Was sind lhre Produkte una
Dienstleistungen?

Motivation
Wieso nutzen Sie digitale Medien?
Wohin streben Sie online?

Quelle: Digital Engagement Framework fir Kultureinrichtungen, angepasst durch Pausanio

Zugange

Wie erreic

nen Sie welche Besuchergruppe heute?

Wo treffen Sie Ihre Besucher online?

Zielgruppe

Wer sind Ihre Zielgruppen?
Welche Zielgruppen mdchten Sie
erreichen?

Was winschen Ihre Zielgruppen?

d Ihre zentralen Aktivitaten?

t Ihr Redaktionsplan aus?

Inhalte Plattform Aktivitaten
Welche Angebote stehen im Welche Plattformen wollen Sie \Was sin
Vordergrund? anbieten? Wie sie
Welche Inhalte mssen Sie Welche Kommunikations-kanale

entwickeln? nutzen Sie?

Nutzerbindung

Wie wandeln Sie Zielgruppen zu treuen Kunden?

Wie werden Ihre Zielgruppen Freunde von lhrem Haus?

Welches Zielgruppenbediirfnis wollen Sie nahren?

Welche Vorteile erzeugen Sie fur Ihre Zielgruppen?

Ziele (SMART)
Welche Ziele wollen Sie erreiche

1?7 (SMART - spezifisch,

messhar, aktiv, realistisch, termin
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lert)

Werte

Wof(

r wollen Sie in den digitalen Medien stehen?

Welc

nes Bild wollen Sie von Threm Museum vermitteln?

Welc

ne Kommunikationsregeln gibt es bel lhnen?



A) Kooperation mit einer kommerziellen Bilaaatenbank
|dee und Zlele

bpk Bildagentur - Bildportal der Kultureinrichtungen http://www.bpk-images.de/

DPKBILDAGENTUR | Bildportal der Kultureinrichtungen
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http://www.bpk-images.de/

A) Kooperation mit einer kommerziellen Bilddatenbank
|dee und Zlele

Erhohung der Sichtbarkeit von MfN-Inhalten
zeltgemalie Abwicklung von kommerziellen Anfragen durch Kooperationspartner, Entlastung der Pressestelle
Reputationsgewinn durch die Betelligung an der Plattform (erstes Naturkundemuseum)

Monetare Gewinne durch Lizenzeinnahmen (zweltrangig)
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A) Kooperation mit einer kommerziellen Bilddatenbank
Wichtige Arbeitsschritte

| | | Recherche nach
Kooperations- ) Bildauswahl mit . Metadaten +
! vertrag mit bpk Fotografinnen Schlagwortsuche
Ubermittlung der Riickmeldung an Absprache Bildauswahl
Bilder an bpk 6 Fotografinnen zur 5 mit Offentlichkeitsarbeit,
Bildaufbereitung Kustoden, Praparatoren
7
. Einholen und Auswertun
 Prifung der Korrektur der Fehler in von Nutzerstatistiken g
vertffentlichen Bilder auf 8 Absprache mit bpk 9
Fehler
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B) Verkauf von Glaskorpern mit 3D-Laserung im Museumsshop
|dee und Zlele
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Foto: Susanne Schmitt, MfN 2017

/ Araneus diadematus

Foto: Hwa Ja Gotz, MiN 2017
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B) Verkauf von Glaskorpern mit 3D-Laserung im Museumsshop
|dee und Zlele

Bindung der Besucherlnnen durch schones Produkt, welches auf die Inhalte der Forschung und Sammiung
Zurlickzuftinren 1st

Darstellung des MIN als integriertes Forschungsmuseum in dem
1) abtellungstpergrerfend zusammengearbeitet wird,
2) In ganz unterschiedlichen Bereichen geforscht wird,
3) Menschen In ganz unterschiedlichen Kontexten arbeiten

Monetare Gewinne durch den Verkauf an die Besucherlnnen (Betelligung an den Einnanmen des Shops)
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B) Verkauf von Glaskorpern mit

|dee und Ziele

Beteiligte Mitarbeiterinnen des Museums fir Naturkunde

Dr. Jason Dunlop,
Kustos der Sammiung
Spinnentiere & TausendftBer

Anja Friederichs,
Konservatorin in der Sammiung
Spinnentiere & TausendftiBer

Hwa Ja Gitz,
Fotografin

Kristin Mahlow,
angestellte Technikerin

Eva Patzschke,
Leiterin des NAVI-Projektes

Carola Radke,
Fotografin

Susanne Schmitt,
wissenschaftliche Mitarbeiterin

im NAVI-Projekt

Elke Siebert,
Grafikerin

Julia Wiedemann,
wissenschaftliche Mitarbeiterin
im NAVI-Projekt

3D-Laserung im Museumsshop

Ein Forschungsobjekt im Glaswirfel

Im Museum far Naturkunde forschen und arbeiten zahlrei-
che Wissenschaftlerinnen und Wissenschaftler. Hinter den
Ausstellungskulissen forschen sie zu den Sammiungen und
Themen wie beispielsweise Blodiversitat, Meteoriten und
Wissenskommunikation.

Der Glaswirfel mit dem Objekt aus den Sammlungen ist ein
Stellvertreter far die Forschung, die Sammlungen und Ausstel-
lungen sowie die Zusammenarbeit der Mitarbeiterinnen ganz

unterschiedlicher Bereiche und Abteilungen am Museum fOr
Naturkunde Berlin.

Dieses Produkt entstand im Rahmen des Projektes ,,Neue
Ansatze der Verwertung und Wissenskommunikation far
Forschungsmuseen (NAVI filr Forschungsmuseen)“, welches
die Méglichkeiten der Verwertung und Nachnutzung digitaler

Inhalte aus dem Museum far Naturkunde analysiert und die
daraus erwachsenden Anforderungen an Prozesse nach innen

und auBen ermittelt.

FKZ: 03101406 m ?u‘:"g@'dsfn;nsmum 4
und Forschung
DLR
Coverfoto:
Hwa Ja Gotz,
MfN 2017

Museum fr Naturkunde Berlin
Leibniz-Institut far Evolutions-
und Biodiversitatsforschung
Invalidenstr. 43

10115 Berlin

https://www.naturkundemuseum.berlin/
https://www.naturkundemuseum.berlin/de/forschung/navi
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Die Gartenkreuzspinne in der Natur ...

Kreuzspinnen und vor allem Gartenkreuzspinnen (Araneus
diadematus) sind haufig vorkommende einheimische Spinnen.
Sie gehoren zur Familie der echten Radnetzspinnen (Aranei-

dae), nutzen ihre Fangnetze zum Beutefang und leben quasi
am seidenen Faden.

.. und als Modell in der Ausstellung

Modell von

A. Keller in der
Ausstellung
des Museums
far Naturkunde
Berlin

Foto: Carola
Radke,
MfN 2014

Die Kreuzspinne hat einen festen Platz in der Dauerausstellung
des Museums in Form eines 20-fach vergroBerten Modells.
Dieses Originalwerk des bekannten Modellbauers Alfred Keller
entstand 1951. Seine detailgetreu vergroBerten Modelle von

einheimischen Kleinstlebewesen gelten als Meilensteine der
Praparationskunst.

B) Verkauf von Glaskorpern mit 3D-Laserung im Museumsshop
|dee und Zlele

Araneus diadematus in der Sammiung ...

Trocken-
praparat der
gescannten
Garten-
Kreuzspinne

Foto: Susanne
Schmitt,
MfN 2017

Die Sammlung der Spinnentiere (Arachnida) und Tausend-
flBer (Myriapoda) am Museum flr Naturkunde ist eine der

groBten und historisch bedeutendsten Sammiungen ihrer Art
in ganz Europa. Sie umfasst ca. 250.000 Objekte, davon
5.110 Typen (Originalobjekte zur Erstbeschreibung der Art),
verteilt auf 20.600 Alkoholglaser, 7.400 Trockenpraparate
und 27.300 Mikropraparate. Der geographische Fokus liegt in
Deutschland, Mitteleuropa und auf der Balkanhalbinsel.

Geforscht wird hier unter anderem vom Kustos der Sammiung,
Dr. Jason Dunlop. Aktuelle Forschungsprojekte befassen sich
mit der Beschreibung ausgestorbener Spinnentiere und deren
Vergleich mit ihren modernen Verwandten. Auch werden der
Korperbau von Spinnentieren sowie seine Bedeutung far die
Evolution und Verwandtschaft der verschiedenen Spinnentier-
ordnungen untersucht.
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... und im Mikro-Computertomographen

Ausschnitte
der digitalen
3D-Ansicht

Im Rahmen des Forschungsprojektes NAVI wurde ein gut
erhaltenes Exemplar einer Kreuzspinne aus den vorhandenen
Trockenpraparaten durch die Konservatorin der Sammiung
Spinnentiere und TausendftBer, Anja Friederichs, ausgewahit
und im museumseigenen Mikro-CT-Labor von der Techni-
kerin Kristin Mahlow gescannt und bearbeitet, sodass die

Oberflachendaten der Kreuzspinne in den Glaskorper gelasert
werden konnten.

Das NAVI-Team besteht aus Wissenschaftlerinnen des Mu-
seums — Eva Patzschke, Susanne Schmitt und Julia Wiede-
mann — und beschaftigt sich mit Wissenskommunikation und
mit der Nachnutzung von Forschungsergebnissen.

Elke Siebert, Grafikerin, sowie Carola Radke und Hwaja Gotz,
Fotografinnen des Museums, unterstltzen das Projekt mit
Bild und Satz.



B) Verkauf von Glaskorpern mit 3D-Laserung im Museumsshop
|dee und Zlele

Recherche einer Wiinsche des Shops Sammiungen:
1 | geeigneten Glas-firma 2 | (Motive und Glasform) 3 Obiektstiche

Grafik: ) Auftrag: Scan und

Auslosung der L

Erstellung Infoflyer 6 l|13 esteullt?ng 5 Datenbereinigung im
CT-Labor
7

| ) _ Auswertung der
Rechnung der Glasfirma o Ubergabe an Shop mit ] Kaufstatistik und
an MfN Verwaltung Rechnung und Lieferschein Erfolgsmessung
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Empfehlungen

Verantwortliche Personen bestimmen

Ausreichend Zeit einplanen

Motivation und Gute Atmosphare zwischen den Betelligten
Erfolgserlebnisse teilen

Medienrechte nie exklusiv vergeben

Zeitliche und personelle Ressourcen massen gegeben sein
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Herzlichen Dank fur die Aufmerksamkeit

Y
\‘“ "i
A
- ﬁh_
Eva Patzschke Susanne Schmitt Julia Wiedemann
Projektleitung Wissenschaftliche Mitarbeiterin Wissenschatftliche Mitarbelterin
Diplom-Biologin M.A. Erziehungswissenschatften M.A. Soziologie
Erwachsenenbildung Europaische Gesellschaften

https://www.naturkundemuseum.berlin/de/forschung/navi
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Dieser Vortrag wurde gehalten anlasslich der MAI-Tagung 2018 am 14./15. Mai 2018 im
Museum Barberini, Potsdam.

Die MAI-Tagung 2018 ist eine Kooperationsveranstaltung des LVR-Fachbereichs Regionale
Kulturarbeit (Museumsberatung), dem Museum Barberini, dem Museumsverband
Brandenburg des Landes Brandenburg e.V., dem Haus der Brandenburgisch-PreulSischen
Geschichte und des LVR-Archivberatungs- und Fortbildungszentrums.

Weitere Informationen unter: o, MUSOUMS
. nw and the
WwWw.mai-tagung.de infernef

Anmeldung fur den Newsletter: A .
www.mai-tagung.de/MAI-Ling MA"L“’Q
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