
MAI-Tagung 

13./14. Mai 2019
NRW-Forum, Düsseldorf



Digitale Kulturvermittlung und Community-Aufbau: 
Geschichtenerzählen, Netzwerke und Kooperationen 

MAI-Tagung 

13. Mai 2019 

Dr. Tanja Praske | KreativLab für digitale Kulturvermittlung & Kommunikation |Lusenweg 16 | 85748 Garching  
Kontakt: 089-2004 4180 | 0173-7061 856 | info@tanjapraske.de | www.tanjapraske.de | Twitter: @tanjapraske 

mailto:info@tanjapraske.de
http://www.tanjapraske.de/
https://twitter.com/TanjaPraske
https://twitter.com/TanjaPraske


Digitale Kulturvermittlung & Community-Aufbau 

1. Digitale Kommunikationsstrategie: Analog - Digital 

2. Social Media-Mix: Ziele  

3. Kommunikation 

4. Fallbeispiele:  
- SocialWalk,  
- BloggerWalk,  
- Blogparade 

 

 



1. Verschränkung: analog mit digital 

Foto: Ausstellungsansicht, Alt-Hamburg – Ecke Neustadt, 
Museum für Hamburgische Geschichte 

Alt-Hamburg - Ecke Neustadt 
Ansichten einer Stadt um 1900 
• 7. Juni 2017 bis 21. Januar 2018 
• Instagram: aktuelle Ansichten 
#Hamburgscapes 
• bis dato: > 3000 5.856 Fotos 

Flashmob zur Ausstellung 
- April 
- 2 x im Juli 
- Hendrick ter Brugghens 
  Gemälde „Die Spieler“ 
 
Kooperation: Hochschule 
für Musik und Theater 
Foto: Screenshot Website  

 

Museum als 3. Ort: Museum für Naturkunde Berlin 
Foto: Screenshot, Website 

https://www.pinakothek.de/blog/2019-05/06-05-2019-die-spieler-muenchens-innenstadt


1. Vernetzen: Community-Aufbau Museum 

Analog-
digitale 
Events 

• Führungen für Blogger 

• Instameet 

• Community Abend 

Partizipation 

• Instagram-Challenges 

• Fotowettbewerbe 

•  Zukunft Museum 

•  Einbindung in 
Angebote 

# 

@ 



Website/ 

Blog 

Twitter 
Vimeo 

You-
Tube 

Sound-
cloud 

podcast 

Instagram 

Pinte-
rest 

Mess-
enger 

Face-
book 

2. Social-Media-Mix in der Kultur: digitale Besucher 
18 

Min 
Visual Storytelling 
Bild - Bewegtbild – 
Livevideos - IGTV 

3 h News-
letter 

Digitale 
Objekt 

Newsletter 

Digitale 
Museum 

„Die zwei wichtigsten 
Komponenten auf allen 

sozialen Netzwerken sind: 
Individualität und 

Kontinuität.“ 
 

„Zeig, dass du ein Wesen 
aus Fleisch und Blut bist.“ 

Quelle: Greenblogue, 17.5.2017,  

https://greenbloque.wordpress.com/2017/05/17/instagram-fuer-kuenstler-das-etwas-andere-portfolio/


IGTV: 
• Einbindung in den 
   Insta-Feed 
• Staedelmuseum 

Instagram: Community-Aufbau 
Storys 



• Welche Dialoggruppe soll erreicht werden? 

• Was ist der konkrete Nutzen/wertvolle Inhalt für diese? 

• Über welchen Kanal sind die Nutzer erreichbar? 

Inneren Verkäufer ausschalten! 

Konkrete 
Nutzen 

3. Dialoggruppe - Ziele 



#HohenzollernWalk – Cadolzburg:  
1.7.17 Bayerische Schlösserverwaltung 

Ziel: Verortung  
Metropolregion Nürnberg 



4.1. Planung - #HohenzollernWalk, 1.7.17 

Konzept 
• Zielsetzung definieren  
• 2 Gruppen: 
  a) Blogger/Twitterer,  
  b) Instagramer 
• Themen skizzieren 
• Probelauf 



4.1. Planungsaufgaben #HohenzollernWalk 

BSV – Praske 

Kooperationen 

@igers_nuernberg 

Stadtmarketing 
Nürnberg 

Frankentourismus 

Kulturhäuser 

Texte 

Einladung 

Kurzkonzept für 
Partner, Presse 

Blogposts, Teaser 

Gastbeiträge 

Blogger Relations 

Blogger sondieren 

Anschreiben, 
einladen 

Teilnahme denkst 

Mitfahrgelegenheit 

Nachlese 

Blogpost lesen, 
kommentieren, 

teilen 

Beiträge auf 
Website 

Dokumentation 

Regional 
Presse 

Fürther 
Nach-

richten 

BR 
Abend-
schau 

Vorbereitung 
Bewerbung 31.5.-30.06.17 



• 1. Juli 2017, 18:15: Cadolzburg 
• Aufruf am 31. Mai 2017 auf 

www.tanjapraske.de 

 

4.1. Auswertung - #HohenzollernWalk  

• 20 Berichterstattungen Blogs und Co 
• 2 Presseberichte plus BR Frankenschau 
• Website „Cadolzburg“, Aktuelles 

9.5.19: #BurgCadolzburg: 532 

http://www.tanjapraske.de/


4.2. BloggerWalk #BarockerLuxus im BNM 
12. Oktober 2018 

https://wakelet.com/wake/9090b572-0a3a-4cc7-bfda-72e31618fc25 

Ziele:  
• Neue Besuchergruppen erschließen 
• verstaubte Image entstauben 
• Zielpublikum: München und Umland 
• Community-Aufbau 

https://www.tanjapraske.de/projekte/barockerluxus-
bloggerwalk-bayerisches-nationalmuseum/ 
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Geschichten für Blogger: 

• Food, Eltern, Tagebuch, Reise, 
Münchenblogger,  Kulturmagazin 

• Exklusivität, Begrüßung Direktor, 
geselliger Ausklang 

• Zusatzmaterial 

• Blogposts teilen & auf Website 



4.3 Blogparade – was ist das? 

• Initiator gibt Thema/Laufzeit vor 

• Blogger verfassen dazu Artikel, verlinken auf Aufruf 

• Initiator sammelt/verlinkt Beiträge, schreibt Fazit 

Burg Posterstein: „#SalonEuropa ist für mich …“  
23.9 – 23.10.18  
• Worüber müssen wir in Europa miteinander reden? 
• Wo liegen die Wurzeln Europas & was ist davon 
heute übrig geblieben? 

75 Blogposts 



4.3 Blogparade „Was bedeutet mir die Demokratie? 
30.4. - 28.5.19, @DHMBerlin 

#DHMDemokratie 

• Blogparade Teil des Demokratie-Schwerpunktes 
- Sonderausstellung  
„Weimar:  Vom Wesen und Wert der Demokratie“,  
- Demokratie-Labor,  
- Streitbar, Salons  
- Community-Abend 

• Verschränkung Digital – Analog 

• Print – Web 

• Ergebnis: 61 plus 3 Beiträge, Fazit: 2. Juli 2019 
Blog des Deutsches Historisches Museum 

Demokratie-Labor, Deutsches Historisches Museum   
Foto: @c_Bruns 

http://www.dhm.de/blog/de/


Fazit: Digitale Kulturvermittlung 

Wer ist der 
Nutzer? 

Ziele 

Bedarf 

Gezielte 
Ansprache 

Community-
Aufbau 

Blogger Relations 

Multiplikatoren 

Fürsprecher 

Diversität 

Austausch 

Reputation 

Nahbarkeit 

Authentizität 

Sichtbarkeit 

Nachhaltigkeit 

 

Kommunikationsstrategie:  
• Analog – Digital 
• von ALLEN gelebt 
• dynamisch 



DANKE! 
Dr. Tanja Praske 
Kunsthistorikerin, Kulturbloggerin, 
Digitale Kulturvermittlerin  
 
 
Kontakt: 
Mail: info@tanjapraske.de 
Twitter: @TanjaPraske 
Facebook: KulturTalk 
 

Blog: www.tanjapraske.de 

mailto:info@tanjapraske.de
http://www.twitter.com/tanjapraske
http://www.twitter.com/tanjapraske
https://www.facebook.com/kulturtalk?_rdr=p
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Dieser Vortrag wurde gehalten anlässlich der MAI-Tagung 2019 am 13./14. Mai 2019 im 
NRW-Forum in Düsseldorf.

Die MAI-Tagung 2019 ist eine Kooperationsveranstaltung des LVR-Fachbereichs Regionale 
Kulturarbeit (Museumsberatung), dem NRW-Forum Düsseldorf, dem LVR-Zentrum für 
Medien und Bildung und des LVR-Archivberatungs- und Fortbildungszentrums.

Weitere Informationen unter:
www.mai-tagung.de

Anmeldung für den Newsletter:
www.mai-tagung.de/MAI-Ling

http://www.mai-tagung.de/
http://www.mai-tagung.lvr.de/app/Presse_Mai/MailAbo.asp#section-
http://www.mai-tagung.de/MAI-Ling
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