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CAFÉ DEUTSCHLAND. 
WIE EIN DIGITALES ORAL-HISTORY-
PROJEKT FORSCHUNG UND VERMITTLUNG 
VERBINDET 
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DIGITALE STRATEGIE 



BILDUNGSAUFTRAG IN DEN DIGITALEN RAUM ERWEITERN  



NEUE ZIELGRUPPEN ERREICHEN 



ZUGÄNGE ZUR SAMMLUNG ERMÖGLICHEN 



 
 
TECHNOLOGISCHE ENTWICKLUNGEN FÜR  KERNAUFGABEN 
DES MUSEUMS NUTZEN 
 



   

 
MUSEUMSBESUCH SOLL NICHT VIRTUELL WERDEN 
 



DIGITALE PROJEKTE 



Social Media  

(inkl. Film- 

Produktionen) 

Zeitreise 

(VR-Projekt) 

Städel Digitale 

Sammlung  

(Beta) 

Städel Game 

Städel App 
 

Digitorials  

Onlinekurs 

Kunst der  

Moderne 
 

2015 2016 2014 

Kostenloses  

Wifi 

Relaunch  

Städel Website 

2017 

Relaunch  

Digitale Sammlung 

Digitalisierung  

Graphische  

Sammlung 

Künstler- &  

Themen- 

Digitorials  

CRM  

System 

2018 

Weiter- 

entwicklung  

Digitale  

Sammlung 

Online Shop 

Café 

Deutschland 

DIE DIGITALE ERWEITERUNG 



CAFÉ DEUTSCHLAND 

Vorführender
Präsentationsnotizen
Trailer: https://www.youtube.com/watch?v=xKY_5q5mpH0&t=2s











Vorführender
Präsentationsnotizen
Kosten:
Verkaufte Exemplare: Angefragt bei AG



 

Vorführender
Präsentationsnotizen
cafedeutschland.staedelmuseum.de



 



 



 



Mehrere 
Screenshots 

Montageroman 



 



 







USER JOURNEY 



NACH / VOR 
DER AUSTELLUNG 

Social Media 

Städel Digitale 

Sammlung 

Städel Game 
Städel App 

 

Ausstellungs- 

Digitorials  

Onlinekurs zur Kunst  

der Moderne 

 

Kostenloses Wifi Städel Website 

Themen- und 

Künstlerdigitorials  

Kunstszene in der BRD 

1940 - 1989 

VOR 
DER AUSTELLUNG  

WÄHREND 
DER AUSTELLUNG 

 

Zeitreise 

Zeitreise 

DIGITALE USER JOURNEY 



FEEDBACK 



STIMMEN DER USER 
„Erhellend kontrovers, perfekt digital vom Museum 
begleitet“ (FAZ) 

 

„Im Städel-Museum wird Kunst nicht nur gezeigt, 
sondern auch erforscht. […] Vieles, was dort 

besprochen wird, ist in seiner blitzgescheiten 

Sprunghaftigkeit überraschend!“ (FNP) 

 

„Sehr schönes Projekt!! Ich liebe es!!“ (Facebook) 

 

„Schön, die zurückliegenden Gedanken neu zu 
erleben“ (Facebook) 

 

„A beautiful project. Congratulations“ (Instagram) 

 

„Der Materialschatz bietet eine tolle Grundlage fürs 
Studium“ (Messebesucher, arts+) 

 

 

 

Vorführender
Präsentationsnotizen
Vom Messestand

Positives
_super Materialsammlung
_Materialschatz, tolle Grundlage fürs Studium
_toll, das solches Material veröffentlicht wird, die Arbeit „hinter“ Ausstellungen bekommt Sichtbarkeit (die Wiener Museen schauen immer auf Projekte von Schirn und Städel)
_Uni Marburg hat Interesse ein Kolloquium zu diesem Thema zu machen
_Städelschule hat Interesse zum Rundgang eine Veranstaltung zu machen, z.B. ein Gespräch mit FL
_Material bereits gelesen, super begeistert vom Projekt

Facebook
Dorothea Bohde: Sehr schönes Projekt!! Ich liebe es!!
Louisa Marie-Julie: Wie cool – endlich!!
Ulrich Beck: Sehr schönes Projekt! P. hat uns schon vorab informiert.
Jens Freitag: Sehr klug! Ich danke sehr.
Jürgen F. Kronmüller: Schön die zurückliegenden Gedanken neu zu erleben
Insa Sachsenheimer: Eine tolle Sache !!!
Jochen P. Heite: DANKE!
Antje Conzelmann: Super Idee!
Marion Helbing: Oldies but Goodies
Ralf J. Diemb: Klasse!
Marianne Nissen-Grube: großartig !!




GRIMME ONLINE AWARD 2019 
NOMINIERUNG 



ZAHLEN 
 



ZAHLEN UND INFOS 
SEITENAUFRUFE UND SITZUNGSDAUER 

SEITENAUFRUFE 

21.890 
 

ZEIT AUF DER SEITE 

4:50min 

Vorführender
Präsentationsnotizen
Zugriffe 
Nutzer: 13.285
Sitzungen: 18.576
 Sitzungsdauer / Zeit auf der Seite
00:04:50
Peaks
Kurz nach dem Launch wurde die Seite bisher am meisten aufgerufen. Danach keine nennenswerten Peaks (bis auf ggf. Grimme). 
 
Evtl: Welche Seiten werden am häufigsten aufgerufen?
Gespräch Franz Dahlem gehört zu den am meisten aufgerufenen Seiten (der ist aber auch auf der Startseite verlinkt).  Siehe PDF „aufgerufene Seiten“




ZAHLEN UND INFOS 
GEOGRAFIE UND GERÄTEVERTEILUNG 

85% aller Aufrufe kommen 

aus Deutschland, davon 

26% aus Hessen und 

22% aus NRW 

15% internationale 
Aufrufe, davon 4% 
aus den USA 

56% 
32% 

12% 

Desktop Mobile Tablet

Vorführender
Präsentationsnotizen

 Geografie
85 % aller Aufrufe kommen aus DE, davon 26 % aus Hessen, 22 % aus NRW
Detaillierte Aufteilung siehe PDF „Standorte BRD“ und „Standorte Welt“
 
Geräteverteilung
Desktop: 56,5 %
Mobile: 31,5 %�Tablet: 12 %



ZAHLEN UND INFOS 
DEMOGRAFIE 

ALTER GESCHLECHT 



LEARNINGS & FAZIT 



• Montageroman ins Zentrum rücken 

 

• Analoges Projekt wird digital neu aufgeplant 

• Setting- und Filmqualität 

• Rechtefrage 

 

• Vertrieb 
• Spitze Zielgruppe 

• Ausstellungsunabhängige Presse &  

 Marketingarbeit 

 

LEARNINGS 
CAFÉ DEUTSCHLAND 



• Sammeln, Bewahren und 
Zugänglich machen der 

Erzählungen rund um die erste 

Kunstszene der BRD 

 

• Experimentierfeld für neue 

Methoden der digitalen 
Publikation und 

Wissensvermittlung 

 

 

 

 

 

 
FAZIT 
CAFÉ DEUTSCHLAND 

 



 
 
 
 
 
DANKE. 
 
 

 
 

 
FREYA SCHLINGMANN 
schlingmann@staedelmuseum.de 
 



Dieser Vortrag wurde gehalten anlässlich der MAI-Tagung 2019 am 13./14. Mai 2019 im 
NRW-Forum in Düsseldorf.

Die MAI-Tagung 2019 ist eine Kooperationsveranstaltung des LVR-Fachbereichs Regionale 
Kulturarbeit (Museumsberatung), dem NRW-Forum Düsseldorf, dem LVR-Zentrum für 
Medien und Bildung und des LVR-Archivberatungs- und Fortbildungszentrums.

Weitere Informationen unter:
www.mai-tagung.de

Anmeldung für den Newsletter:
www.mai-tagung.de/MAI-Ling

http://www.mai-tagung.de/
http://www.mai-tagung.lvr.de/app/Presse_Mai/MailAbo.asp#section-
http://www.mai-tagung.de/MAI-Ling
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