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Vielfalt und Quantität digitaler 
Angebote steigen
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3 Formate, 12 Beispiele

Sandra Richter

6 Kunstmuseen aus Deutschland

Während des ersten Lockdowns 
erstmalig zur Verfügung gestellt

• Staatliche Museen zu Berlin
• Staatliche Kunstsammlungen Dresden
• Bayerische Staatsgemäldesammlungen
• Berlinische Galerie
• Kunsthalle Mannheim
• Museum Villa Stuck

• Online-Ausstellungen
• Online-Führung
• Kreativwerkzeuge und

Wettbewerbe
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• Temporäres Angebot
• Geringes Vorwissen und 

intellektuelle Motivation
• Interaktion mit der 

Angebotsoberfläche
• Weiterentwicklung und 

Loslösung

Ausschnitt der Ausstellung „Demokratische Schnecke“ des Museums Villa Stuck. Screenshot, Stand 16.04.2020.
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• Geringes Vorwissen und 
emotionale Motivation

• Interaktion zwischen
Nutzenden

• Interaktion mit der 
Angebotsoberfläche

• Orientierung an 
Internetphänomen

Ausschnitt des Kreativwerkzeuges „Meme Creator“ der Staatlichen Kunstsammlung Dresden. Screenshot, Stand 10.05.2021.
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Online-Ausstellung

Weiterführung
bestehender
Konzepte wie bspw. 
der 3D-Ausstellung

Online-Führung

Etablierung von Video-
Call-Führungen & 
Entwicklung neuer
Konzepte

Spielerische Zugänge

Rückgang der 
Angebote
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